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Ciudad de MEéxico, a catorce de noviembre de dos mil diecinueve.- Vistos (i) el oficio
IFT/226/UCE/108/2019 presentado en la Oficialia de Partes de la Comision Federal de Competencia
Econémica (Comisién) el doce de noviembre de dos mil diecinueve, al cual le correspondié el
nimero de registro 148914 (Oficio IFT), mediante el cual la titular de la Unidad de Competencia
Econémica del Instituto Federal de Telecomunicaciones (Instituto) solicité a la Comision remitir el
expediente que corresponde a la notificacion de concentracion entre: i) Uber Technologies, Inc.
(Uber); ii) Cornershop (Cornershop); iii) Accel XII L.P. (Accel XII); iv) Accel Growth Fund IV,
L.P. (Accel Growth); ) [ v S ; i

A y junto con Uber, Cornershop, Accel XII, Accel Growth, DUD y JPC, los
Notificantes); en virtud del acuerdo P/IFT/EXT/111119/16, emitido por el Pleno del Instituto el once
de noviembre de dos mil diecinueve, en el cual se declara competente para conocer de la
concentracion notificada ante la Comisién y solicita la remisién del expediente respectivo; y (ii) el
estado procesal que guarda cl_presente expediente, con fundamento en los articulos 5, parrafo
segundo, 10, 12, fraccion XXX, 18 y 19 de 1a Ley Federal de Competencia Econémica (LECE);' 1,
4, fraccion 1, 5, fraccion XXXD(, 6, 7 y 8 del Estatuto Orgénico de la Comision vigente (Estatuto),
el Pleno de esta Comision, en sesion extraordinaria celebrada el dia de hoy, acuerda con base en los
antecedentes y considerandos que se sefialan a continnacion:

I. ANTECEDENTES

PRIMERO, El dieciséis de octubre de dos mil diecinueve, los Notificantes notificaron a la Comision
su intencion de realizar una concentracidén consistente en:

SEGUNDO. Por acuerdo emitido por el Secretario Técnico de la Comision el veinticuatro de octubre
de dos mil diccinueve, notificado personalmente el veintiocho de octubre del mismo afio (*“Acuerdo
de Prevencion”), se previno a los Notificantes para que presentaran la informacion faltante, toda vez
que la notificacion no reuniod los requisitos a los que se refieren las fracciones 1II, VI, VII, VIII, IX
y XI del articulo 89 de 1a LFCE.

TERCERO. El doce de noviembre de dos mil diecinueve, los Notificantes solicitaron una prérroga
para desahogar el Acuerdo de Prevencion.

CuARTO. El doce de noviembre de dos mil diecinueve, se presentd ante esta Comision el Oficio
[FT, mediante el cual se solicita la remisién del expediente citado al rubro.

QuinTo. El trece de noviembre de dos mil diecinueve, los Notificantes presentaron informacion y
documentacion requerida mediante el Acuerdo de Prevencion.

! Publicada en el Diario Oficial de la Federacion (DOF) el veintitrés de mayo de dos mil catorce, modificada mediante
Decreto publicado en el mismo medio informativo el veintisicte de enero de dos mil diecisiete.
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II. CONSIDERANDOS

PRIMERO. El expediente al rubro citado, la materia de la concentracidon notificada ante esta
Comision versa sobre las actividades de Uber y Cornershop. Los servicios que Uber ofrece son (i)
los servicios de intermediacién entre conductores que prestan el servicio de transporte de personas
de punto a punto y los usuarios; (ii) intermediacion entre los repartidores para la distribucion por
pedido, de alimentos preparados y vendidos por los restaurantes locales y los clientes, y (iii) la
intermediacién entre los usuarios de las bicicletas, que permite a los usuarios encontrar bicicletas y
bicicletas eléctricas en las calles. Cornershop, por su parte, ofrece el servicio logistico de compra y
entrega inmediata de productos ofrecidos por tiendas de autoservicio a través de piginas de Internet
y aplicaciones a usuarios finales y el servicio logistico de exhibicién de productos a través de paginas
de Internet y aplicaciones para dispositivos méviles y compra inmediata a comercios.

SEGUNDO. El articulo 5, péarrafo segundo, de la LFCE establece que cuando la autoridad que se
estime competente para conocer de un asunto, Comision o Instituto, solicite a la otra la remisién del
expediente en el que se sustancia, la autoridad que reciba la solicitud tendra un plazo de cinco dias
para declararse incompetente y remitir el expediente. Por el contrario, si la autoridad requerida
considera que es competente para conocer del asunto, debera notificar su resolucién al solicitante y
remitir los autos al Tribunal Colegiado de Circuito en Materia Administrativa Especializado en
Competencia Econémica, Radiodifusion y Telecomunicaciones para que fije la competencia.

En el presente caso, el Instituto, por medio del oficio [FT/226/UCE/108/2019, notificé a la Comisién
el Oficio IFT, por medio del cual sefiala ser la autoridad competente para conocer de la
concentracion radicada bajo el expediente al rubro citado y solicita su remisién a dicho Instituto;
por tal motivo, en términos del precepto antes citado, corresponde a esta Comision pronunciarse
sobre su competencia.

TERCERO. Mediante el Oficio [FT, la Titular de la Unidad de Competencia Econ6mica del Instituto,
hizo del conocimiento de esta Comisién que mediante el Acuerdo P/IFT/EXT/111119/16 de once
de noviembre de dos mil diecinueve el Pleno del Instituto declaré “(...) su competencia para
conocer sobre la concentracion notificada ante la Comision Federal de Competencia Econdmica
por Uber Technologies, Inc., Cornershop, Accel XII L.P., Accel Growth Fund 1V, L.P.,

(...)". Para arribar a tal conclusion
tinicamente manifesto lo siguiente:

“(...) Con base en las consideraciones contenidas en este acuerdo, este Instituto identifica
que:

a) Los servicios prestados por las Plataformas Digitales (que operan en Internet)
constituyen modalidades novedosas de comunicaciones electronicas, las cuales
forman _parte del sector de telecomunicaciones, incluyendo los mercados de
publicidad y de datos y su analitica;

b) Que Uber y Cornershop operan en los mercados referidos en el inciso anterior; y

2
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¢) Que la Concentracion Uber/Cornershop, al involucrar los mercados referidos en
el inciso a), pertenece al seclor de telecomunicaciones y, por ende, el ambilo
competencial corresponde a esta autoridad.

Por lo anterior, corresponde a esta autoridad ejercer la facultad prevista en el articulo 5,
segundo pdrrafo, de la LFCE consistente en solicitar a la COFECE la remision del
expediente que corresponde a la Conceniracion Uber/Cornershop que le fue notificada el
dieciséis de octubre de dos mil dieciriueve, deniro de los cinco dias siguientes a la
recepcion de la solicitud.

(...)” [Enfasis afiadido]

Es oportuno senalar que esta Comision no tuvo a la vista una versidon integra del Acuerdo
P/IFT/EXT/111119/16 emitido por el Pleno del Instituto el once de noviembre de dos mil
diecinueve, sino que tinicamente conoce el extracto contenido en las paginas uno y dos del Oficio
IFT. En este sentido, a la fecha de emision del presente acuerdo, esta Comisiébn no tiene
conocimiento de las consideraciones a partir de las cuales el Pleno del Instituto tomé la
determinacién antes transcrita.

En cualquier caso, el Oficio IFT no contiene argumentos ni consideraciones que sustenten la
conclusion del Instituto en el sentido que “los servicios prestados por las Plataformas Digitales
(qgue operan en Internet) constituven modalidades novedosas de comunicaciones electrénicas, las
cuales Jorman parte del sector de telecomunicaciones”. Asi, no se externan las razones por las
cuales sc pueda llegar a la conclusién de que un sector o actividad, por el s6lo hecho de utilizar el
Internet, forme parte del sector de telecomunicaciones, incluyendo los mercados de “publicidad y
de datos y su analitica”.

Por su parte, el articulo 3 de la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusién indica que se
entenderdan como telecomunicaciones “foda emision, transmision o recepcion de signos, seniales,
dalos, escritos, imdgenes, voz, sonidos o informacion de cualquier naturaleza que se efectia a
través de hilos, radioelectricidad, medios opticos, fisicos u otros sistemas electromagnéticos™, 10
que claramente nos sefiala que no lo podrian ser las demds actividades econdmicas que tiecnen como
uno de sus medios de interaccién o de canal de venta con los consumidores el uso del Internet.

CuArTO. El articulo 28, péarrafo décimo cuarto, de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos (CPEUM) establece que el Estado Mexicano cuenta con la: “(...) Comision Federal de
Competencia Econémica, (...) organo auténomo, con personalidad juridica y pairimonio propio,
que tendrd por objeto garantizar la libre competencia y concurrencia, asi como prevenir, investigar
vy combatir los monopolios, las prdcticas monopdlicas, las concentraciones y demds restricciones
al funcionamiento eficiente de los mercados, en los términos que establecen esta Constitucion y las
leyes (...)".

Por su parte, el Instituto también es un Organo constitucional auténomo que tiene por objeto “e/
desarrollo eficiente de la radiodifusion y las telecomunicaciones, conforme a lo dispuesto en esta
Constitucion y en los términos que fijen las leyes [para lo cual] tendrd a su cargo la regulacion,

3
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promocion y supervision del uso, aprovechamiento y explotacion del espectro radioeléctrico, las
redes y la prestacion de los servicios de radiodifusion y telecomunicaciones, asi como del acceso a
la infraestructura activa, pasiva y otros insumos esenciales”. El parrafo décimo sexto del articulo
28 de la CPEUM establece que corresponde al Instituto ejercer en forma exclusiva las facultades en
materia de competencia econOmica estrictamente en los sectores de radiodifusion vy
telecomunicaciones.

Asi, el articulo 28 de la CPEUM delimita el ambito de las atribuciones del Instituto al sefalar que
serd la autoridad en materia de competencia econdmica en los sectores de telecomunicaciones y
radiodifusién; mientras que la Comisién serd quien ejerza esa competencia tratandose del resto de
los sectores economicos. Esta distincion supone que la competencia del Instituto es excepcional y
estd dada por lo que establezcan la Constitucién y definan como servicios de radiodifusién y
telecomunicaciones las leyes de la materia.

La LFTR tiene como objeto, entre otros, regular la prestacion de los servicios publicos de interés
general de telecomunicaciones y radiodifusién. Al respecto, de conformidad con el articulo 3,
fraccion LXV del ordenamiento antes referido, se entenderan como servicios piblicos de
telecomunicaciones y radiodifusion aquellos “Servicios de interés genmeral que prestan los
concesionarios al publico en general con fines comerciales, publicos o sociales de conformidad con
lo dispuesto en la presente Ley y la Ley Federal de Competencia Economica™. En este tenor, existe
un nimero limitado de servicios que, en el marco de 1a LFTR, requieren una concesién (por ejemplo,
las telecomunicaciones o la televisién y audio restringido) y que, por lo tanto, deben ser regulados
por el Instituto.

Como se menciond anteriormente, el articulo 3, fraccion LXVIIL de la LFTR indica que se
entenderan como telecomunicaciones “Toda emision, transmision o recepcion de signos, sefiales,
datos, escritos, imdagenes, voz, sonidos o informacion de cualquier naturaleza que se efectua a fravés
de hilos, radioelectricidad, medios opticos, fisicos u otros sistemas electromagnélicos, sin incluir la
radiodifusion”. Lo anterior guarda consistencia con lo establecido por la Infernational
Telecommunication Union, quien define a las telecomunicaciones como “Comunicacién por
sistemas aldmbricos, radioeléctricos, 6plicos u olros sistemas electromagnéticos”* Asimismo, en
la Constitucién de la Union Internacional de Telecomunicaciones (Ginebra, 1992) figura la
definicion siguiente “Toda transmision, emision o recepcion de signos, sefiales, escritos, imdgenes,
sonidos o informaciones de cualquier naturaleza por hilo, radioeleciricidad, medios dpticos u otros
sistemas electromagnéticos.” De acuerdo con estas definiciones, los servicios de

2 Disponible en: https://www.itu.int/dms _pubrec/itu-r/rec/v/R-REC-V.662-2-199304-S!'PDFE-S.pdf

3 Disponible en: https:/www.itu.int/net/ITU-R/asp/terminology-definition.asp?lang=es&rlink={ SSDE83BE-0140-
4EBF-9818-26C2D12EEEDS |
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telecomunicaciones incluyen de manera enunciativa, mas no limitativa, (i) el servicio de television
y audio restringidos;* y (ii) el servicio mayorista de telecomunicaciones.’

La fraccién XXXII del articulo 8 de la LFTR define Internet como el “Conjunio descentralizado de
redes de telecomunicaciones en todo el mundo, interconectadas entre si, que proporciona diversos
servicios de comunicacion y que utiliza protocolos y direccionamiento coordinados
internacionalmente para el enrutamienio y procesamiento de los paquetes de dalos de cada uno de
los servicios. Estos protocolos y direccionamiento garantizan que las redes fisicas que en conjunto
componen Internet funcionen como una red logica tnica”. Sobre este tema, el propio Instituto ha
mencionado lo siguiente:

“(...) la naturaleza de Internet permite que los usuarios de una red de telecomunicaciones
puedan accesar (sic) a los servicios de aplicaciones y contenidos en Internet a través de
dispositivos lales como computadoras, teléfonos inteligentes, consolas de juego, tabletas o
lelevisores inteligentes, desde cualquier punto geogrdfico siempre y cuando fengan
contratado o bien le sea proporcionado el servicio de acceso a Internel por cualquier
proveedor, el cual, de conformidad con nuestra legislacion, se da a través de una red publica
de telecomunicaciones.”®

El propio Pleno del Instituto ha delimitado el alcance de sus atribuciones al reconocer que existe
una diferencia entre el servicio de acceso a Internet brindado por los concesionarios y los servicios
de aplicaciones y contenidos:

“Es_importante diferenciar _entre el servicio de acceso _a _Internet que prestan los
concesionarios _mediante el titulo _de concesion _correspondiente; respecto _de los
proveedores de servicios de aplicaciones y contenidos de Internet, en tanto que el primero
se presta por concesionarios a través de redes publicas de telecomunicaciones con sus
medios de transmision aldmbricos o inaldmbricos, ya sean propios o arrendados; mientras
que los segundos, proveen aq los usuarios que cuentan con el servicio de acceso a Internet,

4 El cual se define de conformidad con la fraccion LX1V del articulo 3 de la LETR como “Servicio de telecomunicaciones
de audio o de audio y video asociados que se presta a suscriptores, a través de redes ptiblicas de telecomunicaciones,
mediante conlrato y el pago periddico de una cantidad preestablecida,”

3 El cual se define de conformidad con la fraccién LX11 del articulo 3 de la LFTR como “Servicio de telecomunicaciones
que consiste en el suministro de acceso a elementos individuales, a capacidades de una red o servicios, incluyendo los
de intercorexion, que son utilizados por concesionarios © comercializadores para proveer servicios de
telecomunicaciones a los usuarios finales;”

% Fuente: “Acuerdo mediante el cual el pleno del Instituto Federal de Telecomunicaciones emile respuesta a la solicitud
de confirmacion de criterio presentada por Alive Telecomunicaciones, S.A. de C.V., en el sentido de que el “servicio de
television restringida por internet, es un servicio piblico de telecomunicaciones, en términos del articulo 28 de la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos y la Ley Federal de Telecomunicaciones y en consecuencia
estaria sujeto a las disposiciones aplicables en materia de retransmision, obligaciones de informacién, inscripeion de
contratos de adhesion y registro de tarifas al piblico, entre otras (-..)"” aprobado por el Pleno del Instituto en su XII
Sesion Ordinaria, celebrada el primero de julio de dos mil quince, péginas 8 y 9.
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de servicios de aplicaciones y contenidos que no requieren del otorgamiento de un titulo
de concesion o autorizacion.”” [Enfasis afiadido].

Adicionalmente, el Instituto expresé que, en términos del articulo 7 de la LFTR, corresponde al
[nstituto:

“(...) regular las redes publicas de telecomunicaciones, a través de las cuales se prestan
servicios publicos de telecomunicaciones, como lo es en la especie, el servicio de acceso a
Internet.”® [Enfasis afiadido].

De lo anterior se desprende que el mismo Instituto ha reconocido que su Ambito competencial se
limita a la regulacion del servicio de acceso a Internet, sin incluir a los prestadores de servicios
de aplicaciones y contenidos y, mucho menos, a otros sectores que utilizan Internet meramente como
canal de venta o punto de contacto con el consumidor. Lo anterior, toda vez que el servicio de
Internet se presta a través de redes piblicas de telecomunicaciones por parte de concesionarios,
mientras que los proveedores de servicios de aplicaciones y contenidos (i) no cuentan con
concesiones 0 autorizaciones de ningun tipo en materia de telecomunicaciones y (ii) no prestan
servicios de telecomunicaciones. De hecho, toda vez que el articulo 66 de la LFTR dispone que se
requiere concesion Unica para prestar los servicios piblicos de telecomunicaciones y radiodifusion,
unicamente se puede considerar servicios de telecomunicaciones aquellos que son prestados
por concesionarios. En este orden de ideas, ni Uber ni Cornershop requieren de una autorizacion,
concesion tinica o de espectro radioeléctrico para llevar acabo sus actividades en México.

Del razonamiento anterior se identifica que no es posible encuadrar las actividades de los
Notificantes dentro del ambito de atribuciones del Instituto, dado que los Notificantes no requieren
de una autorizacion, concesion tnica o de espectro radioeléctrico para llevar acabo sus actividades
en México.

Adicionalmente, de conformidad con la ejecutoria del Conflicto Competencial Administrativo
2/2015 emitida por el H. Segundo Tribunal Colegiado de Circuito en Materia Administrativa
Especializado en Competencia Econémica, Radiodifusién y Telecomunicaciones con residencia en
la Ciudad de México y Jurisdiccién en toda la Repiiblica Mexicana (Segundo TCCE), se puede
inferir que una concentracion corresponderia al sector de telecomunicaciones siempre y cuando
cumpliera con ciertas consideraciones como son:

a) Dicho sector comprende ademas del funcionamiento de las redes y la prestacién final del
servicio a los usuarios, la infraestructura (activa y pasiva), los insumos eserciales, los
equipos que se conectan a las redes y las condiciones tecnolégicas necesarias para la
prestacién del servicio (i.e., interconexion ¢ interoperabilidad de redes).

b) Es determinante que el propoésito de la concentracion se vincule de forma indisociable con
diversas fases del proceso correspondiente a dicho sector.

7 Ibidem, p4gina 9.
8 Ibidem, paginas 8 y 9.
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c) El ambito competencial del Instituto comprende la provision de bienes que sean necesarios
o utilizados expresamente para el funcionamiento de redes de telecomunicaciones y los
Servicios conexos.

Asi, los servicios prestados por los Notificantes no son de telecomunicaciones ni son servicios
como los considerados en la cjecutoria emitida por el Segundo TCCE, ya que los servicios que
los Notificantes proporcionan a través de dichas plataformas digitales, consisten en servicios de
logistica (incluyendo el organizar, coordinar, facilitar y evaluar transacciones, a través de servicios
de generacion de informacién, andlisis, sistemas de control de inventarios o de capacidad, sistemas
de apartado o de reserva) que facilitan las transacciones entre usuarios y proveedores de servicios y
que consisten en: (i) la intermediacién entre conductores que prestan el servicio de transporte de
personas de punto a punto y los usuarios; la intermediacién entre los repartidores de alimentos
preparados y vendidos por los restaurantes locales y los clientes; asi como la busqueda y localizacion
de bicicletas y bicicletas eléctricas ubicadas en la via ptiblica por parte de los usuarios, en el caso de
Uber; y (ii) el servicio logistico de compra y entrega inmediata de productos ofrecidos por tiendas
de autoservicio a través de paginas de Internet y aplicaciones a usuarios finales, y el servicio
logistico de exhibicion de productos a través de paginas de Internet y aplicaciones para dispositivos
méviles y compra inmediata a comercios, en el caso de Cornershop, a través los servicios de
telecomunicaciones (Internet). En csencia, salvo por las caracteristicas de mercados de muiltiples
lados que se discuten en los siguientes parrafos, estos servicios no difieren de los servicios
contratados por teléfono de taxis de sitio o la entrega de productos. De modo que tanto el teléfono
como el Internet solo son los medios para contratar el servicio.

QuiINTO. De conformidad con el documento denominado “Repensar la competencia en la Economia
Digital” emitido por esta Comision, las plataformas digitales agregan bienes, servicios o contenido
de distintos oferentes para ofrecerlo a los consumidores en un mismo espacio, es decir, ofrecen una
forma de mediar entre los usuarios y los proveedores a través de Internet.’ Lo anterior es
consistente con la definicién de Geoffrey G. Parker, quien define a las plataformas de la signiente
manera:

“(...) un negocio basado en permitir interacciones generadoras de valor entre productores
externos y consumidores. La plataforma proporciona una infraestructura abierta y
participativa para dichas interacciones y establece las condiciones de funcionamiento de las
mismas. El propdsito general de las plataformas es generar conexiones enlre usuarios y
Jacilitar el intercambio de bienes, servicios o elementos sociales, creando asi valor para
todos los participantes.”'"

® Repensar la competencia econémica en la Economia Digital, Febrero 2018, Cofece, disponible en
hitps://www .cofece.mx/wp-content/uploads/2018/03/RepensaclaCompetenciacnlaEconomiaDigital 01022018.pdl

' Traduccién del texto original: “A platform is a business based on enabling value-creating interactions between
external producers and consumers. The platform provides an open, participative infrastructure for these interactions
and sets governance conditions for them. The platform s overarching purpose: to consummate matches anmong users
and facilitate the exchange of goods, services or social currency, thereby enabling value creation for all participants™,

7

413

o



Pleno
Expediente CNT-111-2019
Acuerdo CFCE-287-2019

COMISION FEDESAL DE
COMPETENCIA ECONOMICA

Por su parte, la Comision Europea ha definido a las plataformas digitales como “un agente operando
en dos o varios mercados, usando el Internel para permilir fransacciones enire dos 0 mds grupos
distintos pero interdependientes de usuarios para generar valor para al menos alguno de estos

grupos”."!

De acuerdo con estas definiciones, es claro entonces que estas plataformas digitales son operables
en multiples mercados que nada tienen que ver con los mercados de radiodifusion y
telecomunicaciones, como lo podrian ser las redes sociales, publicidad en linea, buscadores,
sistemas de pagos y consumo de mercancias. Esto es normal en la medida en que los negocios buscan
apoyarse en la tecnologia para desarrollar sus actividades.

En ofras jurisdicciones se ha considerado que las plataformas no forman parte del sector de
telecomunicaciones, como es el caso de la Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia
de Espana, la cual considerd que las actividades de Uber Systems Sapin, S.L., consistentes en la
prestacion de servicios de intermediacién de transporte en vehiculos de turismo, se desarrollan y
regulan bajo un marco regulatorio especifico, a saber el de transporte terrestre y no asi bajo el sector
de telecomunicaciones.'? Asimismo, la Federal Trade Commission, agencia de competencia de los
Estados Unidos de América, en el documento denominado “Paper, Plastic... or Mobile? An FTC
Workshop on Mobile Paymenis™ senala que en ciertos casos su jurisdiccion se extiende incluso a
proveedores de telecomunicaciones, como es el caso de los operadores de teléfonos moviles que
participan en actividades relacionadas con funciones de pago mévil."

Como ya se ha mencionado, para este caso especifico y de conformidad con la informacidén que obra
en el expediente al rubro citado, Uber presta los siguientes servicios en México: (i) los servicios de
intermediacion entre conductores que prestan el servicio de transporte de personas de punto a punto
y los usuarics, a través de la plataforma de “Movilidad Personal”; (ii) de intermediacién entre los
repartidores para la distribucidn por pedido, de alimentos preparados y vendidos por los restaurantes
locales y los clientes a través de la plataforma de “Uber Eats”; y (iii) la intermediacion entre los
usuarios de las bicicletas que permite a los usuarios encontrar bicicletas y bicicletas eléctricas en las
calles, a través de la plataforma “Jump Bikes™.

Por su parte, Cornershop presta el servicio logistico de exhibicién, compra y entrega inmediata de
productos ofrecidos por Tiendas de Autoservicio (TDA), Clubes de Precios y otros comercios, a
través de paginas de Internet y de soffware especialmente disefiado para ser ejecutado en equipos

en Parker Geoffrey G., et al., Platform Revolution, “How networked markets are transforming the economy and how to
make them work for you”, W.W .Norton & Company, U.S,A., 2016, pagina 5.

'l Traduccién del texto original: “An undertaking operating in two (or multi) sided markets, which uses the Internet to
enable interactions between two or more distinct but interdependent groups of users so as to generate value for at least
one of the groups”. Disponible en https://ec.europa.ew/digital-single-market/en/news/public-consultation-regulatory-
environment-platforms-online-intermediaries-data-and-cloud.

12 Lo anterior de conformidad con la resoluci6bn de cuatro de abril de dos mil diecinueve, disponible en:
https:/www.cnmc.es/sites/default/files/2173742 10.pdf

3 Disponible en: https:/www.fic.gov/siles/defaull/files/documents/reports/paper-plastic-or-mobile-fic-workshop-
mobile-payments/p0124908 mobile payments workshop report 02-28-13.pdf
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celulares y/o tabletas (Apps) a usuarios finales. Cornershop exhibe y entrega productos ofrecidos
por distintos tipos de comercios que comercializan sus productos al por menor (abarrotes, articulos
para oficina, productos farmacéuticos, articulos para mascotas, alimentos, bebidas alcohdlicas, entre
otros) mediante pedidos efectuados por ¢l consumidor final, con el objetivo de que el consumidor
final obtenga los productos que en especifico requiere sin tener que desplazarse a la TDA para
adquirirlos."* Por cada comercio la plataforma despliega el inventario disponible en la tienda
seleccionada, organizado por departamentos o “pasillos”, y los usuarios eligen los productos que
desean comprar y recibir. Al terminar su pedido, la plataforma indica al usuario el monto
preliminar de su pedido més el cargo por servicio a domicilio que serd cobrado.

Al respecto, Cornershop opera de la siguiente manera: (i)

(ii) exhibiendo en su pigina de
[nternet o App los productos de los comercios; (iii) recibiendo pedidos en linea de los consumidores
(a través de su pagina de Internct o su App); (iv) enviando a los repartidores (shoppers)’ alas TDA,
0 liendas especializadas, para que compren los articulos; y, (v) entregando el pedido al consumidor
final.

Asi, tanto Uber como Cornershop prestan servicios en mercados de miiltiples lados, es decir,
mercados en los que una empresa actiia como una plataforma y ofrece dos productos y/o servicios
diferentes a dos grupos distintos de consumidores, de manera tal que la demanda de cada uno de
los- grupos de consumidores depende de la demanda del otro grupo. Para el caso de Uber, sus
consumidores son: (i) los conductores y los usuarios/solicitantes del servicio de transporte de
personas de punto a punto; y (ii) los restaurantes y los clientes/solicitantes de las comidas
preparadas; y (iii) los usuarios de las bicicletas “Jump Bikes”. Por otro lado, los consumidores de
Cornershop son los consumidores finales, quienes realizan el pedido de los productos que desean
adquirir mediante la App o la pagina web y los comercios, quienes al estar incluidos en Cornershop
pueden llegar al consumidor final sin tener que involucrarse directamente en la recoleccion y envio
de los productos al consumidor final.

En ese sentido, se debe entender que la actividad econémica de Uber y Cornershop se limita a la: (i)
intermediacién (incluyendo la organizacion, coordinacion, y en general todas las actividades
necesarias entre actores que no son concesionarios de telecomunicaciones, con el fin de que se haga
una transaccidn de bienes o servicios) entre los conductores privados que ofrecen el servicio de
transporte de punto a punto mediante el uso de vehiculos con el usuario; (it) intermediacion
(incluyendo la organizacidn, coordinacién, y en general todas las actividades necesarias entre
actores que no son concesionarios de telecomunicaciones, con el fin de que se haga una transaccion
de bienes o servicios) entre los socios repartidores que prestan el servicio de distribucion por pedido,

4 Resolucién de veintisiete de mayo de dos mil diecinueve emitida por el Pleno de esta Comisién Federal de
Competencia Econémica, la cual fue notificada personalmente el cuatro de junio de dos mil diecinueve.
' Los shoppers son responsables de visitar personalmente los comercios seleccionados por el usuario, elegir, adquirir,
pagar los productos contenidos en la orden de compra, y gestionar la entrega en el domicilio seleccionado por el
usuario, dentro de un lapso de tiempo que
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de alimentos preparados y los consumidores, asi como con los restaurantes locales; (iii)
intermediacién (incluyendo la organizacion, coordinacién, y en general todas las actividades
necesarias entre actores que no son concesionarios de telecomunicaciones, con el fin de que se haga
una transaccion de bienes o servicios) entre el usuario y las bicicletas, que permite a los usuarios
utilizar las bicicletas y bicicletas eléctricas; y (iv) el servicio logistico de exhibicién, compra y
entrega inmediata de productos ofrecidos por las TDA, Clubes de Precios y otros comercios a
usuarios finales y el servicio logistico de exhibicion de productos a través de paginas de Internet y
aplicaciones para dispositivos moéviles y compra inmediata a comercios, las cuales, se puede apreciar
que solo utilizan el Internet para llevar a cabo las transacciones, como en el pasado los servicios de
entrega utilizaban el teléfono.

De esta forma, los servicios prestados a través de las plataformas digitales como Uber y
Cornershop no pertenecen al sector de telecomunicaciones. Las plataformas digitales que nos
ocupan, al igual que otras formas de comercio electronico son un espacio 0 mercado, como un centro
de atencién o un centro comercial, por el cual se llevan a cabo transacciones de diversas actividades
econdmicas de diversos sectores, es decir, son un canal adicional a los otros canales mediante los
cunales se realizan transacciones econdmicas, como son el canal “tradicional” mediante
locales/tiendas fisicas, mediante llamadas telefénicas o a través de paginas de internet o terminales
de pago. De esta forma, la actividad econémica subyacente sigue siendo la misma
independientemente del canal que se utilice para la comercializacién del bien o servicio de que se
rate. Adicionalmente, las plataformas no sélo ponen en contacto a los agentes en los diferentes lados
del mercado, sino que también son empresas de logistica cuyo cuya actividad se basa en organizar,
coordinar, facilitar y evaluar las transacciones, a través de servicios de generacion de informacion,
analisis, sistemas de control de inventarios o de capacidad, sistemas de apartado o de reserva, en
donde el servicio de comunicaciones por Internet tiene la funcién de ser solamente un insumo,
similar a la funcién que en el pasado cumplia el teléfono.

En el caso especifico que nos atane, la provision de los servicios de: (i) intermediacién entre el grupo
de conductores privados que ofrecen el servicio de transporte de punto a punto mediante el uso de
vehiculos propios con el usuario; (ii) intermediacién entre los socios repartidores que prestan el
servicio de distribucion por pedido, de alimentos preparados y los consumidores, asi como con los
restaurantes locales; (iit) intermediacién entre el usuario las bicicletas que permite a los usnarios
utilizar las bicicletas y bicicletas eléctricas; y (iv) logistico de exhibicién, compra y entrega
inmediata de productos ofrecidos por las TDA, Clubes de Precios y otros comercios a usuarios
finales y el servicio logistico de exhibicion de productos a través de paginas de Intemet y
aplicaciones para dispositivos moviles y compra inmediata a comercios, siguen siendo los mismos,
independientemente del medio por el cual se contratan dichos servicios. Cabe destacar que ninguno
de dichos servicios se encuentra dentro del sector de telecomunicaciones, bajo ninguna
interpretacién posible, ni alguno de los agentes econémicos involucrados requieren directamente
autorizacion, concesion tnica o de espectro radioeléctrico para llevar acabo sus actividades en
México.

En este mismo sentido, la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos ha sefialado
respecto de los servicios de transporte de personas a través de Apps que “Aunque con algunas
10
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dificultades por la regulacion local, las ATC (aplicaciones para transporte comercial) se estdn
extendiendo por todo México, con atencion especial en las ciudades mas grandes. Es probable que
la aceptacion de estas aplicaciones mejore el sector de movilidad urbana, en su totalidad Ademas,
mejorar la competencia también podria generar efectos positivos sobre los servicios gue prestan

los operadores tradicionales.”'® [Enfasis afadido]. Esto muestra el hecho de que ciertos servicios
que se apoyan en plataformas digitales tienen implicaciones o impacto en los mercados tradicionales
que prestan servicios similares o incluso el mismo servicio subyacente.

Finalmente, en el documento “LATIN AMERICAN AND CARIBBEAN COMPETITION FORUM
FORO LATINOAMERICANO Y DEL CARIBE DE COMPETENCIA Sesion III: Enfoques
practicos para evaluar mercados de plataformas digitales para la aplicacion de la normativa de
competencia Contribucion de México”, el Instituto manifestd lo siguiente:

“(...) los ambitos jurisdiccionales se definiran conforme se presenten casos que hagan
necesaria la definicion y se tengan mayores referencias sobre qué atributos, principios o
consideraciones resultan relevantes para definir los ambitos competenciales. Un principio

empleado por los tribunales especializados en materia de competencia econdmica en
Meéxico, es el de especializacion en la materia. Bajo este principio, ante lo no definido en la
norma, puede determinarse a qué autoridad corresponde el ambito competencial tomando
en consideracion la naturaleza del acto y la especializacion necesaria para su analisis.

Este ejemplo ilustra la situacion que puede presentarse entre autoridades con facultades que
se iraslapen— que deban definir a quién corresponde la atencion de un asunto o lema en los
mercados digilales, para los cuales no exista una definicion precisa de ambitos
competenciales definidos en las normas, generalmente disefiadas para tratar con mercados
no-digitales.”"? [Enfasis afiadido]

De lo anterior, se desprende que el Instituto reconoce que, para los casos en los que no se ha definido
a la autoridad competente, deberd ser la autoridad de competencia méas especializada en los mercados
especificos involucrados en cada concentracién la encargada de resolver. Independientemente de
que como ya se sefialé en el CONSIDERANDO CUARTO, las actividades en Internet no son servicios
de telecomunicaciones, en el caso concreto si existe una definicion competencial clara en favor
de la Comisi6n, ya que las actividades de Uber y Cornershop no guardan relacién alguna con los
sectores de telecomunicacion y radiodifusion (que es el tnico otro sector adicional que le compete
al Instituto) y, bajo el criterio del propio Instituto, esta Comision es la autoridad apta para
pronunciarse respecto de la concentracion notificada en el expediente al rubro citado.

Carece de sustento afirmar que el que estas transacciones econdmicas se realicen en plataformas a
través de Apps o paginas de Internet es razon suficiente para considerar que pertenccen a los sectores

6 Plataformas  digitales y competencia en  México, OCDE, 2018, disponible en:
hitps://www oecd.org/daf/competition/esp-plataformas-digitales-y-competencia-en-mexico.pdf
" LATIN AMERICAN AND CARIBBEAN COMPETITION FORUM (Spanish version) FORO
LATINOAMERICANO Y DEL CARIBE DE COMPETENCIA Sesién 1I: Enfoques praclicos para evaluar mercados
de plataformas digitales para la aplicaciéon de la normativa de competencia, OCDE, 2019, disponible en
hitps://www cofece.mx/wp-content/uploads/2019/10/COMPLACFE20196es.pdf
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de telecomunicaciones y radiodifusion, pues implicaria llegar al absurdo que todos los sectores
econémicos que realicen transacciones econémicas que se realizan por teléfono (como la reserva de
taxis de sitio), los pagos con tarjeta bancaria y/o Internet forman parte de los sectores de
telecomunicaciones.

Lo anterior, por ejemplo, implicaria que €l Instituto tendria competencia para resolver respecto de
todas las concentraciones relacionadas con los productos y/o servicios de todos los sectores
econdmicos distintos a les de telecomunicaciones y radiodifusién que se presten u ofrezcan via
telefénica o a través de terminales bancarias, resultando dicha situacién claramente contraria a lo
dispuesto por el texto constitucional, pues en nuestra Carta Magna su competencia se define como
excepcional y limitada a tales sectores, correspondiéndole el resto a la Comisién. También seria
contrario a los principios basicos que definen la competencia de las autoridades administrativas, los
cuales no admiten expansiones genéricas y difusas como lo pretende el Instituto, pues ello generaria
una situacion perpetua de incertidumbre juridica.

Los mismo, entonces, también seria competente para conocer de transporte o de la industria hotelera
porque Uber, Didi y AIRBNB utilizan una plataforma digital; para conocer de la industria aérea o
de la organizacion de conciertos porque los boletos de avién o de camidn para un concierto se venden
por Internet; para conocer del sector financiero porque en el mismo se utiliza un sistema de pagos
electronicos a través de Internet o para conocer de la entrega de comida rapida porque la misma se
pide a través de un teléfono, por sefialar algunos ejemplos.

En resumen, la pretensién del Instituto de que tiene competencia sobre “los servicios prestados por
las Plataformas Digitales (que operan en Internet) constituyen modalidades novedosas de
comunicaciones electronicas, las cuales forman parte del sector de telecomunicaciones”, es
equivalente a suponer que es y serd regulador de competencia de todas las actividades econémicas
que tienen como uno de sus modos de interaccion o de canal de venta con los consumidores el uso
del Internet, y que en cuyo caso, podria investigar y sancionar practicas monopdlicas en sectores
tradicionales, sélo por usar Internet o servicios de concesionarios de radiodifusion vy
telecomunicaciones.

La Constitucion y las leyes delimitan las facultades del Instituto. La materia de telecomunicaciones
y radiodifusion es competencia del Instituto tanto para regularla como para resolver los temas de
competencia econémica en dichos sectores. Se trata de 1a misma materia, por lo cual en términos
constitucionales y legales el Instituto no podria conocer de un mercado en materia de competencia
econdémica del cual no tiene facultades para regular. Por ejemplo, el Instituto puede regular el uso
del espectro radioeléctrico, por lo que conoce de la materia de competencia econdémica cuando se
trata de concesionarios que 1o utilizan. En el caso que nos ocupa el Instituto no tendria competencia
para regular los servicios prestados por Uber o por Cornershop. Esto es, las facultades de
competencia del Instituto estan autocontenidas dentro de los sectores que la Constitucién pone bajo
su responsabilidad.

SEXTO. De las consideraciones anteriores, se concluye que no se comparte €l punto de vista del
Instituto, pues no se encuentran elementos para determinar que la concentracion radicada en el
expediente sefialado al rubro encuadra en los supuestos contenidos en el Oficio [FT para otorgarle
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al Instituto competencia para conocer y pronunciarse sobre los efectos de la concentracion,
Asimismo, se enfatiza que la concentracién de mérito se relaciona con lineas de negocios que no
son _del sector de telecomunicaciones como pretende el Instituto v mucho menos de
radiodifusion, planteamiento que ni siquiera hace, por lo que corresponden al ambito
competencial de la Comision.

Si bien el Instituto justifica su competencia respecto a la operacion notificada ante esta Comision en
el hecho de que Uber y Cornershop prestan sus servicios a través de “Plataformas Digitales (que
operan en Internet)” los cuales “constituyen modalidades novedosas de comunicaciones
elecironicas™, se identifica que: (i) los servicios prestados en plataformas a través de Apps y paginas
de Internet difieren de los servicics de acceso a Internet que prestan los concesionarios de
telecomunicaciones mediante el titulo de concesion correspondiente, diferencia que el propio
Instituto ha manifestado; (ii) ninguno de los agentes econémicos involucrados requiere autorizacion,
concesion unica o de espectro radioeléctrico para llevar acabo sus actividades en México; (iii) las
actividades econémicas de Uber y Cornershop no forman parte de los sectores de
telecomunicaciones y radiodifusion; y (iv) la actividad econdmica subyacente de Uber y Cornershop
sigue siendo la misma independientemente del medio de comercializacion que se utilice. Asi, se
sigue que la prestacion de servicios proporcionados través de Apps o paginas de Internet, no es un
elemento suficiente para actualizar la competencia del Instituto en otros sectores distintos a los de
telecomunicaciones y radiodifusion.

Por mandato legal el Instituto procura mejores condiciones de competencia en telecomunicaciones
y radiodifusion mientras que la Comisién lo hace respecto del resto de los mercados. No hay forma
en que la intervencion del Instituto en resolver esta concentracién pueda contribuir a mejorar las
condiciones de competencia en el sector de telecomunicaciones o radiodifusién. Por otro lado, la
Comisién en este asunto analizara y vigilarda las condiciones de competencia en el servicio de
traslado de personas punto a punto o en el de entrega de productos a domicilio, que claramente
corresponden a esta autoridad.

Finalmentc, es importante destacar que esta Comision ya se ha pronunciado respecto a diversos
asuntos que, bajo los argumentos expuestos en el Oficio IFT pudieran haber sido
competencia del Instituto y no los reclamé, algunos de los cuales se enuncian a continuacion:
(i) la adquisicién por parte de Wal-Mart International Holdings, Inc. de la totalidad de las partes
sociales representativas del capital social de Delivery Technologies, S. de R.L. de C.V.;'® (i) la
adquisicion por parte de Banco Nacional de México, S.A_, integrante del Grupo Financiero Banamex
y Banco Inbursa, S.A., Institucién de Banca Miiltiple, Grupo Financiero Inbursa del
respectivamente, del capital social de Procesadora de
Pagos Moviles, S.A. de C.V.;" (iii) la opini6n radicada en el expediente OPN-008-2015 relacionada

18 Esta concentracion, radicada en el expediente CNT-161-2018, fue objetada por el Pleno de esta Comision el veintisiete
de mayo de dos mil diecinueve.

" En esta concenlracién se analizé la plataforma de pagos mdviles. Fue autorizada por el Pleno de esta Comision
mediante resolucion emitida el nueve de febrero de dos mil diecisiete.
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con el impacto de los servicios de transporte de personas por medio de plataformas moviles en el
proceso de libre concurrencia y competencia econémica”, actividad en la que participa Uber en
México;?® (iv) la opinién OPN-007-2017 relacionada con la iniciativa de “Decreto por el que se
expide la Ley para Regular las Instituciones de Tecnologia Financiera y se reforman, adicionan y
derogan diversas disposiciones de la Ley de Instituciones de Crédito, la Ley del Mercado de
Valores, la Ley General de Organizaciones y Actividades Auxiliares del Crédito, la Ley para la
Transparencia y Ordenamiento de los Servicios Financieros, la Ley para Regular las Sociedades
de Informacion Crediticia, la Ley de Proteccion y Defensa al Usuario de Servicios Financieros, la
Ley para Regular las Agrupaciones Financieras, la Ley de la Comision Nacional Bancaria y de
Valores y la Ley Federal para la Prevencion e Identificacion de Operaciones con Recursos de
Procedencia Ilicita” 1a cual versa sobre infraestructura de cémputo, redes de telecomunicaciones,
sistemas operativos, bases de datos, software y aplicaciones que utilizan las Instituciones de
Tecnologia Financiera, las sociedades autorizadas para operar con Modelos Novedosos y las
entidades financieras para soportar sus operaciones,>’ y (v) la resolucién sobre la propuesta de
compromisos presentada en términos del articulo 100 de la Ley Federal de Competencia Econémica,
en relacion con la investigacion por la probable comision por practicas monopolicas relativas en el
mercado de produccion y promocion de espectaculos en vivo, operacion y administracion de centros
de espectaculos en vivo y la distribucion y comercializacion automatizada de boletos (10-005-
2015).22 Cabe destacar que todos los asuntos referidos son de conocimiento publico,

Atendiendo a lo anteriormente expuesto:
SE ACUERDA

PRIMERO. La Comision Federal de Competencia EconOmica es competente para analizar la
concentracion notificada en el expediente al rubro citado, en los términos en que fue notificada.

SEGUNDO. Se instruye al Secretario Técnico para que notifique por oficio este acuerdo al Instituto,
asi como a la Direccidon General de Asuntos Contenciosos, a efecto de que remita al Tribunal
Colegiado de Circuito en Materia Administrativa Especializado en Competencia Econdmica,
Radiodifusién y Telecomunicaciones con residencia en la Ciudad de México y Jurisdiccién en toda
la Republica Mexicana en turno, las constancias del expediente, para que éste fije la competencia
como corresponda.

TERCERO. De conformidad con el dltimo parrafo del articulo 5 de la LFCE, se suspende el
procedimiento sustanciado en el expediente al rubro citado,

CUARTO. Se instruye al Secretario Técnico para que notifique personalmente la copia certificada
del presente acuerdo a los Notificantes.

% Emitida por el Pleno de esta Comisi6n el cuatro de junio de dos mil quince.

2! Emitida por el Pleno de esta Comisi6n el diecinueve de octubre de dos mil diecisiete.

2 Emitida por el Pleno de esta Comision el veintisiete de septiembre de dos mil dieciocho.
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NOTIFIQUESE. Asf lo acordé y firma el Pleno de la Comision, por unanimidad de votos, en la sesion
de mérito, con fundamento en los articulos citados en el presente acuerdo, ante la ausencia temporal
del Comisionado Alejandro Faya Rodriguez, quien emitié su voto en términos del articulo 18,
segundo parrafo de la LFCE. Lo anterior, ante la fe del Secretario Técnico de la Comisién, con
fundamento en los articulos 1, 2, fraccién VIII, 4, fraccién 1V, 18, 19 y 20, fracciones XXVI,
XXVIly LVI, del Estatuto. Conste ‘

] becios
Alejandra Palacios Prieto
Comisionada Presidenta

Brenda Gisela Herpandez Ramirez José Edua dogza Contreras
Comisionada

Gusta /39 igo ére/z\% spin
/" Comisionado :




Alejandro Faya Rodriguez

VOTO POR AUSENCIA

, 2" Sesion Extraordinaria del Pleno de la

ComtsION pERAL DE Comision Federal de Competencia Econémica
COMPETENCTA ECONOMICA

Ciudad de México a trece de noviembre de dos mil diecinueve.- Con fundamento en los articulos 18,
segundo pdrrafo, in fine, de la Ley Federal de Competencia Economica;' 14, fraccion X1 del Estatuto
Orgénico de la Comisi6n Federal de Competencia Econémica;* 13 y 14 de los Lineamientos para el
Funcionamiento del Pleno de la Comisién Federal de Competencia Econémica,’ se emite el presente
voto para los efectos legales a que haya lugar, respecto de la resolucién que deberd emitir el Pleno de
la Comisién Federal de Competencia Econdmica en el asunto que a continuacién se indica:

Nimero de expediente o CNT-111-2019
asunto por resolver:

Fecha de la sesion del Pleno: Catorce de noviembre de dos mil diecinueve
UNICO. ASUNTOS GENERALES
e PRESENTACION, DISCUSION Y, EN SU CASO,
APROBACION DEL ACUERDO POR EL QUE LA
COMISION  FEDERAL DE COMPETENCIA
ECONOMICA SE PRONUNCIA SOBRE SU
Descripeion del asunto listado COMPETENCIA PARA CONOCER SOBRE LA
en el Orden del Dia: NOTIFICACION DE UNA CONCENTRACION, EN
RESPUESTA A LA SOLICITUD PLANTEADA POR EL
INSTITUTO FEDERAL DE
TELECOMUNICACIONES, EN TERMINOS DEL
ARTICULO 5, PARRAFO SEGUNDO Y ULTIMO, DE
LA LEY FEDERAL DE COMPETENCIA

ECONOMICA
Agente(s) econdmico(s) .
involucrado(s): Noaplica
Sentido del voto: Aprobar el acuerdo

Alejandro Faya Rodriguez
Comisionado

! Publicada en el Diario Oficial de la Federacién (en adelante, “DOF”) el 23 de mayo de 2014, ciigg ¥
publicada en el DOF el 27 de enero de 2017.
2 Publicado en el DOF el 8 de julio de 2014, cuya iltima reforma fue publicada en el DOF el 27 de octubfe #
3 Emitidos por el Pleno de la Comisi6n Federal de Competencia Econémica el 10 de novnembrm'gm FEDCRN_ DE

| de | COMPETENCIA ECONCMITA
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Sierra Aranga Fidel Gerardo

De: Faya Rodriguez Alejandro

Enviado el: miércoles, 13 de noviembre de 2019 01:46 p. m.

Para: Sierra Aranda Fidel Gerardo

CcC: Agonizantes Varela Andrea del Carmen; Rebollar Furlong Isaac Jesus

Asunto: Sentido del voto del asunto a discutirse en la 22 Sesion Extraordinaria del Pleno de
la Comisién

Datos adjuntos: VOTO CNT-111-2019 (IFT).docx; ATTO0001.htm

Estimado Secretario Técnico,

De acuerdo con el articulo 13 de |los Lineamientos para el Funcionamiento del Pleno de la
Comisién Federal de Competencia Econdmica, le remito en version electronica un (1)
documento que contienen el sentido de mi voto respecto del asunto listado en el orden del
dia de la 22 Sesion Extraordinaria del Pleno de la Comision, la cual se celebrara el 14 de
noviembre de 2019.

Sin mas por el momento, reciba un cordial saludo.
Atte.: Alejandro Faya Rodriguez (3 BRI
) By g

FEDERAL DE
COMPETEN(! A HCOMOMIZA
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EL SECRETARIO TECNICO DE LA COMISION FEDERAL DE COMPETENCIA ECONOMICA, FIDEL
GERARDO SIERRA ARANDA, CON FUNDAMENTO EN EL ARTICULO 20, FRACCIONES II, Y XXII, DEL
ESTATUTO ORGANICO DE LA COMISION FEDERAL DE COMPETENCIA ECONOMICA PUBLICADO EL
OCHO DE JULIO DE DOS MIL CATORCE EN EL DIARIO OFICIAL DE LA FEDERACION,CERTIFIC A:
QUE LA PRESENTE INFORMACION, ES UNA IMPRESION DE LA VISTA DE UN CORREO ELECTRONICO,
AS[ COMO LA IMPRESION DEL CONTENIDO DEL ARCHIVO ELECTRONICO “VOTO CNT-111-2019
(IFT).docx”, ENVIADO EL TRECE DE NOVIEMBRE DE DOS MIL DIECINUEVE, A LA UNA CON CUARENTA
Y SEIS MINUTOS (01:46 p.m.), EL CUAL PROVIENE DE LA DIRECCION DE CORREO ELECTRONICO “Faya
Rodriguez Alejandro <afaya@cofece.mx>)” Y TIENE COMO DESTINATARIO A “Sierra Aranda Fidel Gerardo”
(cuyo correo es: fsierra@cofece.mx); LOS CUALES EL SUSCRITO TUVO A LA VISTA Y SE OBTUVIERON DE
LA CUENTA DEL USUARIO “Sierra Aranda Fidel Gerardo™ (cuyo correo es: fsierra@cofece.mx) Y CONSTA DE
DOS (02) FOJAS UTILES.- DOY FE.-

CIUDAD DE MEXICO, A CATORCE DE NOVAIMBRE DE DOS MIL DIECINUEVE. - CONSTE.

S
COMISION FEDERAL OE
POMPETENCIA ECONOMICA



Expediente No. CNT-111-2019

COMISION FEDERAL DE
COMPETENCIA ECONOMICA

A

Representante comun de
Uber Technologies, Inc., Cornershop, Accel XII L.P., Accel Growth Fund 1V, L.P._

NOTIFICACION POR COMPARECENCIA

En la Ciudad de México, siendo las dﬁu&l ———_horas con —

minutos del dia diecinueve de noviembre de dos mil diecinueve, comparece de ‘forma voluntaria a las
oficinas de esta Comisidn Federal de Competencia Econdmica ubicadas en Avenida Revolucién, niimero
725, piso 8§, Colonia Santa Maria Nonoalco, Demarcacién Benito Juarez, codigo postal 03700, Ciudad de
México,! A , en su caricter de persona autorizada para oir y recibir
notificaciones dentro del expediente sefialado al rubro designado asi por Uber Technologies, Inc.,
Cornershop, Accel XII L,P., Accel Growth Fund IV, L.P., A

l y se identifica con credencial para votar expedida por el Instituto Nacional
Electoral con niimero de la cual se adjunta copia simple a esta cédula de constancia.

Acto seguido Beatriz Araceli Medina Leal, servidor piblico identificado mediante credencial de la
Comisién Federal de Competencia Econémica, con numero de empleado 0654, con fundamento en los
articulos 117, ditimo parrafo de la Ley Federal de Competencia Econdmica:? 17, 45, 163, fraccion I, 164,
fraccién X1, 168, 169, 172, 173 y 175 de las Disposiciones Regulatorias de la Ley Federal de Competencia
Econdmica;® y 59, fracciones I y I1 del Estatuto Orgénico de la Comisién Federal de Competencia
Econémica vigente, procede a notificar personalmente el acuerdo de fecha de catorce de noviembre de
dos mil diecinueve, emitido por el Pleno de esta Comisién Federal de Competencia Econémica en el
expediente administrativo al rubro citado, junto con el voto por ausencia del Comisionado Alejandro Faya
Rodriguez, de fecha trece de noviembre de dos mil diecinueve, en términos de los articulos 13 y 14 de los
Lineamientos para el Funcionamiento del Pleno de la Comisién Federal de Competencia Econémica,’
MISMos gue en su conjunto constan de dieciocho fojas dtiles, para lo cual se le hace entrega de la siguienie
documentacion;

a) Copia certificada del acuerdo sefialado, junto con copia certificada del voto por ausencia del
Comisionado Alejandro Faya Rodriguez.

b) Copia simple de esta cédula de notificacion.
A

EL NOTIFICADOR

FM{ e

Beatrw Araceli Medina I eal

! De conformidad con ¢l ACUERDO CFCE-111-2019 mediante ¢l cual el Pleno de la Comisién Federal de Campetencia
Econdmica expide el Aviso por el que da a conocer el cambio de domicilio de la Comision Federal de Competencia
Econdmica, publicado el diecisiete de abril de dos mil diecinneve en el Diario Oficial de la Federacion (“DOF™).

2 Publicuda el veintitrés de mayo de dos mil catorce en ¢l DOF.

Y Publicadas el diez de noviembre de dos mil catorce en el DOF y modificadas mediante acuerdo publicado el primero de
agosto de dos mil diecinueve en el DOF.

4 Emitidos por el Pleno de esta Comision Federal de Competencia Econdmica el diez de noviembre de dos mil dieciséis.

Eliminado: cuatro renglones, veintidos palabras, una firma
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